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戦略的な外国人旅行者の誘致推進事業 

国際観光推進室 

１ 目  的 

急増する訪日外国人旅行者を県内へ積極的に誘致するため、中国をはじめとする東アジアや成長著

しい東南アジア等の市場を主なターゲットに、国や隣接県、広域観光協議会等とも連携しながら、マ

ーケティングに基づく戦略的なプロモーションを強化する。 

 

２ 取組方針 

① 欧米市場・東南アジアの新興市場への参入 

  ・欧米市場（アメリカ・イギリス） ・東南アジアの新興市場（フィリピン・ベトナム） 

② 長野県の強みを活かし、市場の特性に応じたプロモーションを実施 

  ・自然、アウトドア、歴史・文化を活かした商品造成による長期滞在と消費拡大の実現 

③ ＳＮＳ等を活用した情報発信の強化 

   ・アウトドアコンテンツ・体験プログラム動画を作成し、ＳＮＳ等により情報発信 

 

３ 事業内容 

■ 従来の市場における主な取組み 

区 分 主な事業内容 

東南アジア 美しい四季（雪・花・紅葉）、伝統文化、素朴な田舎の魅力発信 

 

タイ 

○観光セミナー・商談会の開催 

○旅行博への出展 

○旅行会社・メディアの招請 

○現地コーディネーターによるプロモーション 

シンガポール ○旅行博への出展 

○旅行会社・メディアの招請 

○情報発信、共同広告の実施 

マレーシア 

インドネシア 

東アジア 自然、アウトドア、歴史・文化をテーマにした商品提案 

 

台湾 

○旅行会社・メディア・ブロガー等の招請 

○観光セミナー・商談会の開催 

 中国 

○スキー関係者を対象とした説明会の開催 

○旅行会社・メディアの招請 

○現地コーディネーターによるプロモーション 

香港 ○旅行会社・メディアの招請 

 韓国 ○旅行会社・メディアの招請 

オーストラリア ○旅行博への出展等 

 

 ■ 新たな市場への参入 

区 分 主な事業内容 

欧米市場 アウトドア・日本文化体験の魅力の発信 

 アメリカ ○メディア等の招請・情報発信 

○ネットによる情報発信 イギリス 

新興市場 旅行会社へのアプローチ 

 

フィリピン ○旅行会社の招請 

○観光セミナー・商談会の開催  ベトナム 

 

４ 成果目標（平成 29年） 

  外国人延宿泊者数（観光庁「宿泊旅行統計調査」） 146 万人 ［平成 31 年 200 万人］ 

 

５ 予算額（案） 

94,254 千円 


